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Cel i zakres badania

A Gtéwnym celem realizacji 14. edycji badania opinii mieszkancéw Matopolski® byto

g g pozyskanie informacji na temat postrzegania przez mieszkancow regionu aspektéw
/\/\/ zwigzanych z jakoscig ich Zycia oraz dziatan, inicjatyw i przedsiewziec
podejmowanych przez Samorzad Wojewddztwa Matopolskiego. Uwage skupiono

w szczegblnosci na takich zagadnieniach jak rozpoznawanie marki Matopolska, przywigzanie do
regionu czy stosunek do zdrowego odzywiania i réznego rodzaju produktéw spozywczych.

Wybrane kategorie tematyczne objete badaniem opinii mieszkaricow Matopolski w ramach realizacji
14. edycji
zapytaliSmy Matopolan

miedzy innymi o...
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A skojarzenia z Matopolska

znajomo$¢ kampanii promocyjnych i wydarzer g} i

Il percepcje i przywigzanie do regionu

—_;_-“o:

stosunek do zdrowego odzywiania

%O& ekologiczne produkty spozywcze

certyfikowane produkty zywnosciowe

2B

Zrodto: opracowanie wtasne.

‘% Badanie opinii mieszkaricéw Matopolski prowadzone jest cyklicznie, poczawszy od

o . , . . ,

= 2012 roku. Cze$¢ pytan zadawanych w ankietach badawczych mieszkaricom
wojewddztwa matopolskiego jest systematycznie powtarzana, celem uzyskania
analizy poréwnawczej wynikdw badan z poprzednich edycji. Pojawiajg sie tez

! Badanie ankietowe technikg CATI zostato przeprowadzone w listopadzie i grudniu 2021 roku.



pytania okazjonalne, zwigzane z realizacjg konkretnych inicjatyw lub wynikajgce z potrzeby uzyskania
informacji na temat specyficznych wyzwan i probleméw regionalnych.

Jednym z celdw szczegétowych niniejszego badania bylo przedstawienie
zréinicowania opinii mieszkancow Matopolski w kontekscie ich miejsca
zamieszkania w poszczegolnych podregionach wojewdédztwa (tj. przeprowadzenie
analizy z uwzglednieniem poziomu NUTS-32).

W ramach 14. edycji badania opinii Matopolanie odpowiadali facznie na 17 pytan, obejmujgcych
szeroki zakres aspektow i probleméw, w tym:
e ocena pozycji Matopolski na tle innych polskich wojewddztw z zakresu warunkéw zycia
i atrakcyjnosci turystycznej;
e identyfikacja skojarzen z regionem matopolskim oraz kluczowych regionalnych eventow;
e ocena poziomu przywigzania mieszkaricdw do regionu;
e stosunek do zdrowego odzywiania sie oraz ekologicznych produktéw spozywczych;
e ocena znajomosci oraz stopnia zainteresowania nabywania tzw. certyfikowanych produktéw
zywnosciowych.

Proba badawcza

@ @ W ramach badania opinii mieszkaricow Matopolski, podobnie jak w latach
ubiegtych, przeprowadzono z mieszkaricami wojewddztwa matopolskiego tacznie
[ ] 3000 wywiady telefoniczne wspomagane komputerowo — technika badawcza

@ CATI (n=3000).

Zasieg przestrzenny badania opinii objat teren catego wojewddztwa matopolskiego, z uwzglednieniem
wszystkich 6 matopolskich podregionéw, zgodnie z delimitacjg przyjetg przez Gtéwny Urzad
Statystyczny (GUS), tj.:

e podregion miasto Krakow;

e podregion krakowski (powiaty: bochenski, krakowski, miechowski, myslenicki, proszowicki,

wielicki);

e podregion nowosadecki (powiaty: gorlicki, limanowski, nowosgdecki, miasto Nowy Sacz);

e podregion nowotarski (powiaty: nowotarski, suski, tatrzanski);

e podregion oswiecimski (powiaty: chrzanowski, olkuski, oswiecimski, wadowicki);

e podregion tarnowski (powiaty: brzeski, dgbrowski, tarnowski, miasto Tarnow).

W kazdym z wymienionych powyzej obszaréw terytorialnych wielko$¢ préby badawczej wyniosta co
najmniej 500 respondentow. Dobér préoby badawczej zostat dokonany na podstawie zaréwno operatu
telefondw stacjonarnych (25%), jak i telefonéw komdrkowych (75%) i miat charakter doboru losowego
warstwowego.

2 Nomenklatura jednostek terytorialnych wykorzystywana w statystyce zgodnie z wytycznymi Eurostatu.
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KLUCZOWE WNIOSKI Z BADANIA

= Rozpoznawalnosé i percepcja marki Matopolska

e Niemal 70% mieszkancow wskazata na Matopolske jako region stwarzajacy najlepsze
warunki do zycia. W czotowej tréjce wojewddztw znalazty sie réwniez: Mazowsze (39%) i Slask
(19%). Wiecej wskazan dla Matopolski odnotowano w podregionie krakowskim i Krakowie —
72%.

e Mafopolska uplasowata sie na pierwszej pozycji w percepcji Matopolan jako region
o najwyzszej atrakcyjnosci turystycznej — 85%. Drugg lokate zajeto wojewddztwo pomorskie,
z wynikiem 43%. Mieszkancy podregionu nowosgdeckiego czesciej byli zdania, ze Matopolska
to region najbardziej atrakcyjny turystycznie — 88%.

e Niemal pofowa mieszkancéw zapytanych o skojarzenia z Matopolska, wskazata na Krakéw
(49%). Doktadnie 1/3 respondentéw kojarzy region z gérami oraz z géralami. Spory odsetek
wskazan uzyskato tez Zakopane (19%) oraz Wawel (18%).

e Az80% mieszkancow styszato o Matopolskiej Nocy Muzedw. Popularny wsréd Matopolan jest
rowniez Matopolski Festiwal Smaku — 60% ankietowanych kojarzy dany event. Niemal
potowa respondentéw (tj. 47%) styszata o Matopolskiej Nocy Naukowcéw. Az 94% badanych
mieszkancow Krakowa zna Matopolska Noc Muzedw. Dla poréwnania wsréd mieszkarncow
podregionu nowosgdeckiego i nowotarskiego, odsetek ten byt o 22 p. p. nizszy.

e Whyniki przedstawiajg bardzo pozytywne postrzeganie regionu przez mieszkancow - 9/10
respondentéw jest zdania, ze Matopolska to dobre miejsce do aktywnego wypoczynku,
a niemal 88% badanych zgadza sie, ze Matopolska to dobre miejsce do studiowania i posiada
ciekawg oferte kulturalna.

e Mieszkancy Matopolski charakteryzujg sie sporym sentymentem jesli chodzi o miejsce
zamieszkania - ponad 3/4 zadeklarowato, ze nie wyprowadzitoby sie z wojewddztwa
matopolskiego, gdyby mieli taka mozliwos¢ (78%).

e Mieszkanncy Krakowa czesciej niz pozostali respondenci deklarowali che¢ wyprowadzki
z Matopolski — 16%. Odsetek wskazan wsréd respondentéw z podregionu nowotarskiego
wynidst tylko 8%.

e Matopolanie, ktérzy wskazali, ze byliby sktonni przeprowadzi¢ sie do innego regionu, zostali
dopytani o konkretne destynacje - niemal 30% chciatoby wyprowadzic sie za granice, a ponad
1/4 preferuje regiony potozone nad Morzem Battyckim.

e Niemal 70% badanych nie ma potrzeby przeprowadzié sie do innej miejscowosci w obrebie
wojewddztwa matopolskiego.

e Chec przeprowadzki do innej miejscowosci w Matopolsce zadeklarowato 23% respondentéw
z podregionu tarnowskiego i 22% z podregionu nowosadeckiego. Dla porownania mieszkarncy
Krakowa uzyskali wynik o potowe nizszy (tj. 11%).



Matopolanie, ktérzy wskazali, ze byliby sktonni przeprowadzi¢ sie do innej miejscowosci
w Matopolsce, zostali dopytani o konkretne czesci regionu — niemal 44% chciatoby zamieszkac
blizej Krakowa.

Az 4 na5 badanych Matopolan wskazato, ze odczuwa duze przywigzanie do regionu i dume
z faktu zamieszkiwania w Matopolsce.

Ponad 2/3 respondentéw zadeklarowato, ze zetkneto sie z logo Matopolski (tj. 67%). Wsrod
mieszkancow podregionu krakowskiego ten odsetek byt najwyzszy — 71% deklaracji.

Az 3/4 badanych styszato o oficjalnej stronie internetowej wojewddztwa matopolskiego
www.malopolska.pl. Matopolanie, ktérzy styszeli o witrynie, zostali dopytani czy z niej
korzystaja — ponad potowa z nich (tj. 57%) wskazata odpowiedz twierdzaca.

Zdrowe odzywianie i produkty Zywnosciowe
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Niemal 90% badanych zadeklarowato, ze zdrowe odzywianie jest dla nich wazne. Odpowiedz
»2zdecydowanie tak” wskazata przy tym niemal potowa respondentéw (tj. 49%).

86% mieszkancéw deklaruje, ze kupowanie naturalnych i nieprzetworzonych produktéw
spozywczych jest istotne. Doktadnie potowa respondentéw wskazata przy tym odpowiedz
»,zdecydowanie tak”.

Dla 85% Matopolan istotne jest miejsce wytwarzania i pochodzenia produktow
zywnosciowych (przy czym dla potowy jest to zdecydowanie wazne), a 3/4 ankietowanych
zwraca uwage na miejsce zakupu produktéw zywnosciowych.

Majac na uwadze produkty ,certyfikowane”, najwiekszg popularnoscig wsrdd mieszkancéw
cieszg sie tzw. produkty regionalne wpisane do rejestrow UE — styszato o nich az 85%
ankietowanych. Wysoki wynik uzyskaty tez tzw. produkty tradycyjne wpisane na liste krajowa
— niemal 80% wskazan.

Zaréwno o produktach regionalnych, jak i tradycyjnych czesciej styszeli respondenci
z podregionu nowosadeckiego (odpowiednio 87% i 83%) oraz nowotarskiego (odpowiednio
87% i82%).

Ankietowani zostali poproszeni o wskazanie czy byliby zainteresowani mozliwoscia zakupu
wymienionych wczesniej produktéw certyfikowanych — odpowiedz twierdzaca wskazato
63%. Ponad 1/4 nie jest tym zainteresowana.

Wiecej entuzjastéow zakupu produktéw zywnosciowych ,certyfikowanych” odnotowano
w Krakowie oraz podregionie tarnowskim — 67%. Rdznica pomiedzy nimi a respondentami
z podregionu os$wiecimskiego to 9 p. p.

Produkty ,certyfikowane” badani najchetniej kupowaliby w sklepach stacjonarnych -
85% osob zainteresowanych ich zakupem. Okoto 10% kupowataby takie produkty
codziennie, a ponad potowa co najmniej raz w tygodniu.
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Niemal 80% badanych z grupy zainteresowanych zakupem produktéw , certyfikowanych” lub
niezdecydowanych, bytoby sktonnych zaptaci¢ za tego typu towary wiecej niz za zywnos¢
standardowo (w tym ponad 1/4 zdecydowanie tak).

Ponad potowa badanych zainteresowanych zakupem produktéw ,certyfikowanych” lub
wahajacych sie w tej kwestii, wskazata na che¢ nabycia wedlin oraz miesa - 51%.
Popularnoscig cieszy sie tez nabiat — 49% oraz Swieze warzywa i owoce — 45%.

Ponad 3/4 badanych Matopolan rozwazajgcych zakup produktéw ,certyfikowanych”
zadeklarowato, ze nabywaja tego typu produkty w trakcie regionalnych wydarzen, festiwali
czy akcji promocyjnych. Najczesciej kupuja je w trakcie takich wydarzen mieszkancy
podregionu sadeckiego — 82%.



MALOPOLANIE UCZESTNICZACY W BADANIU

W ramach 14. edycji ,Badania opinii mieszkancéw Matopolski na temat istotnych dla rozwoju
wojewddztwa obszaréw dziatan samorzadu wojewddzkiego” jak co roku wzieto udziat 3000 '

mieszkancow powyzej 18. roku zycia. W przekroju na ptec: nieco wiekszy odsetek ankietowanych
stanowity kobiety — 52% w poréwnaniu do mezczyzn — 48%.

Pte¢ i wyksztatcenie Matopolan biorgcych udziat w badaniu (n=3000)

52% 48%

kobieta mezczyzna

2% 14% 43% 41%

%&

odstawowe zawodowe srednie lub policealne Zsze
P wy.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

W przekroju na wiek, najliczniejszg grupe stanowili Matopolanie w wieku 25-44 lata (39%).
W dalszej kolejnosci znalezli sie respondenci w wieku: powyzej 60 lat (26%), 45-59 lat (24%) oraz 18—
24 lata (11%).

Wiek respondentéw biorgcych udziat w badaniu (n=3000)

18-24 lata 25-44 |ata 45-59 lat powyzej 60 lat

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Najwiecej respondentow posiadato wyksztatcenie $rednie lub policealne (43%). Ponad 40%
deklarowato takze skonczone studia wyzsze. Matopolanie z wyksztatceniem podstawowym lub
gimnazjalnym stanowili zaledwie 2% ogdtu ankietowanych.
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W przekroju na status zawodowy, odnotowano najwiecej pracownikéw etatowych (42%). Sposrod
wszystkich respondentéw 18% przebywato na emeryturze lub rencie (nie podejmujac juz pracy),
a 16% prowadzito dziatalnos$¢ gospodarcza.

Status zawodowy Matopolan biorgcych udziat w badaniu® (n=3000)

—

50,0% 41,9%

40,0%
0,
20,0% 18,3% 16,2% .
20,0% o S 11,7%
10,0% . - 6,2% 5,7%
0.0% — — -
pracuje (praca jestem na prowadze jestem na jestem bezrobotny inne
najemna) emeryturze lub dziatalnos¢ emeryturze lub
rencie i nie pracuje  gospodarcza rencie i pracuje

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Respondentéw z obszaréw miejskich byto o 7 p. p. wiecej w poréwnaniu z mieszkaricami obszaréw

wiejskich.

Obszar zamieszkania Matopolan bioracych udziat w badaniu (miasto/wies) (n=3000)

~ EEEER s
| | o | | ] | | | |

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

3 Do kategorii ,,inne” nalezy zaliczy¢ grupy zawodowe, ktorych odsetek w przeprowadzonym badaniu wynidst ponizej 5%, tj.: osoby uczace
sig, osoby na urlopie macierzyriskim / wychowawczym / rodzicielskim oraz osoby prowadzace gospodarstwo rolne.
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ROZPOZNAWALNOSC | PERCEPCJA MARKI MALOPOLSKA

Wedtug badania marki Matopolska przeprowadzonego w 2018 roku*, wszystkie badane
' grupy, tj. ogot Polakdéw, Matopolanie, turysci i przedsiebiorcy — ocenili region matopolski
jako najbardziej atrakcyjny turystycznie w Polsce.

Sami mieszkarnicy Matopolski s3 bardzo przywigzani do swojego regionu i z niechecia

odnosza sie do perspektywy zmiany miejsca zamieszkania — 89% z nich potwierdza, ze

Matopolska wiele dla nich znaczy, 86% czuje sie czescig regionu, a 84% jest dumnych ze
swojego miejsca zamieszkania. Co wiecej ponad 90% badanych Matopolan polecitoby Matopolske
jako miejsce do zycia, miejsce do uprawiania sportu czy miejsce do zdobywania wyksztatcenia.

Przedsiebiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg na terenie Matopolski najbardziej cenig sobie
oferte powierzchni produkcyjnych i biurowych oraz zaplecze badawczo-rozwojowe regionu. Wiekszosc
z badanych matopolskich przedsiebiorcéw (71%) polecitoby prowadzenie biznesu w swoim regionie.

Regiony stwarzajace najlepsze warunki do zycia

Matopolanie zostali poproszeni o wskazanie maksymalnie 3 polskich wojewodztw, ktére w ich ocenie
stwarzajg najlepsze warunki do zycia - niemal 70% badanych mieszkancéw wskazata na Matopolske.
W czotowej tréjce regiondw — ze znacznie nizszym odsetkiem wskazan - znalazty sie réwniez: Mazowsze
(39%) i Slask (19%).

m Ktére polskie wojewddztwa stwarzajg Pana/i zdaniem najlepsze warunki do zycia (n=3000)

4 Matopolskie Obserwatorium Rozwoju Regionalnego, Badanie marki Matopolska. Raport koricowy, wyd. MORR, Krakéw 2018
https://www.obserwatorium.malopolska.pl/wp-content/uploads/2018/12/1214 Marka Ma%C5%82opolska.pdf [dostep: 15.12.2021]
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69% 39% 19%

—
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e

matlopolskie mazowieckie slaskie

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Co ciekawe, w badaniu marki Matopolska przeprowadzonym w 2018 r. badani Matopolanie wskazali
na analogiczng czotowa tréjke regionéw pod wzgledem zapewnienia najlepszych warunkdéw do zycia.

Czotowa tréjka polskich wojewodztw stwarzajgca najlepsze warunki do zycia — wskazania z lat 2018
i 2021 (n=400 i n=3000)°

100,0% o
' 65,0% 69,0% 0
. ' . >8,0% 39,5% 0 m 2018 rok
0.0% ] B e m2021 rok
matopolskie mazowieckie $laskie

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Zarowno mezczyzni, jak i kobiety sg zgodni, ze wojewddztwo matopolskie ma najlepsze warunki do
zycia w skali kraju (oba po 69%).

W przekroju na wiek, ponad 3/4 mieszkancéow w wieku 25-44 lata stwierdzito, ze Matopolska to
region stwarzajacy najlepsze warunki do zycia. Rdéznica pomiedzy nimi a nieco mniej pozytywnie
nastawionymi seniorami wyniosta 14 p. p. Nie mniej jednak, ws$rdd oséb powyzej 60 roku zycia
wojewddztwo matopolskie rowniez zajeto pierwszg lokate (62%), wyprzedzajagc wojewddztwo
mazowieckie.

Odsetek wskazan dla Matopolski jako wojewddztwa stwarzajgcego najlepsze warunki do zycia a wiek

(n=3000)
100,0% 69,8% 75,9% 65,1% 62,1%
-~ M H u
0,0%

grupa wiekowa 18-24 grupa wiekowa 25-44 grupa wiekowa 45-59  grupa wiekowa 60 i wiecej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Respondenci najmtfodsi czesciej o 8 p. p. wskazywali wojewddztwo mazowieckie na pozycji wicelidera
jako miejsce zapewniajgce najlepsze warunki do zycia.

5 Poréwnanie ma charakter informacyjny — badania byly przeprowadzane innymi technikami oraz na réznych prébach badawczych.
Odniesienia do badania ,,marki Matopolska” znajduja sie takze w dalszej czesci tekstu.
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Czotowa pigtka wojewddztw stwarzajacych najlepsze warunki do zycia w opinii respondentéw
najmtodszych w wieku 18-24 lata (n=3000)

Lp. 18-24 lata Matopolanie ogotem
1 matopolskie — 69,8% matopolskie — 69,0% R
2 mazowieckie — 47,0% mazowieckie — 39,4% e
3 $lgskie — 18,3% $lgskie — 19,2%
4 pomorskie —17,8% pomorskie —17,9%
5 wielkopolskie — 16,3% dolnoslaskie — 16,4%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Mieszkancy obszaréw wiejskich czesciej niz mieszkaricy miast (rdznica 5 p. p.) byli zdania, ze
wojewddztwo matopolskie stwarza najlepsze warunki do zycia w poréwnaniu z resztg kraju.

Odsetek wskazan dla Matopolski jako wojewddztwa stwarzajgcego najlepsze warunki do zycia a miasto
/ wie$ (n=3000)

G 7%
0 D 72%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

W przekroju podregionalnym, wiecej wskazan dla wojewddztwa matopolskiego odnotowano
w podregionie krakowskim i Krakowie — 72%. Mniej natomiast w przypadku podregionéw ze
wschodniej czesci regionu — tarnowskim oraz nowosgdeckim po 65%.

m Odsetek wskazan dla Matopolski jako wojewddztwa stwarzajacego najlepsze warunki do zycia
a podregion zamieszkania (n=3000)

krakowski

71,6%

64,6%

tarnowski

o$wiecimski

nowosadecki

nowotarski

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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Regiony o najwyzszej atrakcyjnosci turystycznej

W Swietle uzyskanych wynikéw Matopolska uplasowata sie na pierwszej pozycji w percepcji
Matopolan takze jako region o najwyiszej atrakcyjnosci turystycznej — tego zdania jest az 85%
badanych mieszkancéw. Drugg lokate zajeto wojewddztwo pomorskie, z wynikiem 43%, a co piaty
respondent wskazat na wojewddztwo dolnoslgskie.

m Ktére polskie wojewddztwa charakteryzujg sie, Pana/i zdaniem, najwyzsza atrakcyjnoscig turystyczng
(n=3000)

85% 43%

N

matopolskie pomorskie dolnoslaskie

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Poréwnujac wyniki do tych uzyskanych w badaniu marki Matopolska przeprowadzonym w 2018 roku,
Matopolska rowniez znalazta sie na pozycji lidera z zakresu atrakcyjnosci turystycznej. Zmianie ulegty
natomiast dwa pozostate wojewddztwa z czotowej trojki — Warmia i Mazury zostaty zastgpione
Pomorzem, a trzecig lokate Pomorza Zachodniego przejat Dolny Slask.

14



Czotowa tréjka polskich wojewddztw najbardziej atrakcyjna pod wzgledem turystycznym — wskazania z
lat 2018 (wykres lewy) i 2021 (wykres prawy) (n=400 i n=3000)

matopolskie N £9,0% malopolskic MM 54,5%

warmirisko-mazurskie [l 26,0% pomorskie [N 43,2%
zachodniopomorskie [l 21,0% dolnoslgskie [N 19,8%
0,0% 50,0% 100,0% 0,0% 50,0% 100,0%

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CATI

Mezczyzni nieznacznie czesciej (tj. o 4 p. p.) wskazywali Matopolske jako region najbardziej atrakcyjny
turystycznie.

Nie odnotowano znaczacych réznic w przekroju na wiek z zakresu postrzegania Matopolski jako regionu
0 najwyzszej atrakcyjnosci turystycznej — ponownie nieco wyzszy wynik uzyskali respondenci w wieku
25-44 lata (87%) wzgledem oséb powyzej 45 roku zycia (83%).

Odsetek wskazan dla Matopolski jako wojewddztwa najbardziej atrakcyjnego turystycznie a wiek
(n=3000)

100,0% 83,7% 86,8% 83,2% 82,8%
- @ H H .
0,0%
grupa wiekowa 18-24 grupa wiekowa 25-44 grupa wiekowa 45-59  grupa wiekowa 60 i wiecej

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CATI

Co ciekawe, w przypadku najmfodszej grupy respondentow wojewodztwo mazowieckie znalazto sie
w czotowej tréjce liderow z zakresu atrakcyjnosci turystycznej — wskazat na nie co czwarty
respondent w wieku 18-24 lata. Dla poréwnania odsetek wskazan dla Mazowsza wsréd Matopolan
ogoétem byt az o0 13 p. p. mniejszy.

Czotowa pigtka wojewddztw charakteryzujacych sie najwyisza atrakcyjnoscig turystyczng w opinii
respondentdow najmtodszych w wieku 18-24 lata (n=3000)

Lp. 18-24 lata Matopolanie ogotem

1 matopolskie —83,7% matopolskie — 84,5%

2 pomorskie —47,0% pomorskie—43,2%

3 mazowieckie — 25,4% dolnoslaskie — 19,8%

4 dolnoslaskie — 12,4% podkarpackie —19,4%

5 $laskie, podkarpackie —9,5% warminsko-mazurskie — 16,3%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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Odsetek wskazan dla Matopolski jako wojewddztwa charakteryzujacego sie najwyzszg atrakcyjnoscig
turystyczna a miasto / wie$ (n=3000)

G 3%
G 35

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Mieszkancy podregionu nowosadeckiego czesciej byli zdania, ze Matopolska to region najbardziej
atrakcyjny turystycznie w Polsce — 88%. Natomiast odsetek wskazan wsrdd respondentéw
z podregionu oswiecimskiego wynidst o 9 p. p. mniej.

Odsetek wskazan dla Matopolski jako wojewddztwa charakteryzujgcego sie najwyzszg atrakcyjnoscia
turystycznga a podregion zamieszkania (n=3000)

krakowski

oswiecimski tarnowski

88,2%

nowosadecki

nowotarski

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Gtéwne skojarzenia z regionem matopolskim

Z czym mieszkaricom regionu gtéwnie kojarzy sie Matopolska? W swietle wynikéw badania, niemal
potowa Matopolan wskazata na Krakow (49%). Doktadnie 1/3 respondentéw kojarzy region przede
wszystkim z gérami ogétem oraz z géralami. Spory odsetek wskazan uzyskato tez Zakopane (19%) oraz
Wawel (18%).

16



TTRZEIZETL Jakie sa Pana/i pierwsze skojarzenia z Matopolska (n=3000)

krakow [N 48,8%

géry ogdtem, gérale  INNIINNNGNGNGNGNGNGNG—— 33,3%
Zakopane NN 19,3%

Wawel [N 18,2%
Tatry [ 12,6%
kopalnia soli w Wieliczce [l 8,5%
zabytki [ 7,8%
zieleri i walory przyrodnicze [ 7,6%

rynek w Krakowie [l 4,9%

0,0% 10,0%6  20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

49% 33% 19%

Krakow gory ogétem i gorale Zakopane
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Podobnie wygladaty skojarzenia Matopolan w przywotanym wczesniej badaniem marki Matopolska
z 2018 roku.

Czotowa tréjka skojarzers z Matopolskg — wskazania z lat 2018 i 2021 (n=400 i n=3000)

60,0% 54,0% 48,8%
o
40,0% 36,0% 33,3% 33,0% m 2018 rok
19,3%
o . . ] e
0,0%
Krakéw géry ogdtem, gérale Zakopane

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

17



WWW.OBSERWATORIUM.MALOPOLSKA.PL

Znajomos¢ kampanii i wydarzen promujgcych Matopolske

Matopolanie zostali poproszeni o wskazanie czy spotkali sie jak dotad z kilkoma kluczowymi
’ kampaniami badZ wydarzeniami promujgcymi wojewddztwo matopolskie. Okazuje sie, ze az 80%

badanych mieszkancow styszato o Matopolskiej Nocy Muzedw. Popularny wsréd Matopolan jest
rowniez Matopolski Festiwal Smaku — 60% ankietowanych kojarzy dany event. Pozytywny jest fakt,
ze niemal potowa respondentow (tj. 47%) styszata o Matopolskiej Nocy Naukowcow.

Prosze wskaza¢ czy spotkat/a sie Pan/i z wybranymi kampaniami lub wydarzeniami promujacymi
Matopolske w ostatnich 3 latach (n=3000)

Matopolska Noc Muzedéw 80,0%

Matopolski Festiwal Smaku 60,1%

Matopolska Noc Naukowcdéw 47,1% I
W tak
Matopolska na rowery 39,5%
M nie
Matopolski Festiwal Innowacji = nie wiem
Matopolska. Poznajmy sie 29,0%
Zostaw swoj 1% w Matopolsce 27,5% I
BO! Matopolska 17,1% I
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
‘)
2
."
Matopolska Noc Muzeow Matopolski Festiwal Smaku Matopolska Noc Naukowcow

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Odpowiedz ,inne” wskazato 11% badanych Matopolan, w tym najczesciej lokalne wydarzenia
i kampanie prowadzone na poziomie ich gminy czy powiatu czy tez odniesienia do tematyki danych
wydarzen bez podawania konkretnych nazw (np. wydarzenia sportowe, festiwale teatralne i kinowe,
wydarzenia promujgce turystyke czy festiwale muzyczne i koncerty).

18



Matopolska Noc Naukowcow

* Wydarzenie popularno-naukowe, ktérego koordynatorem jest
Wojewddztwo Matopolskie od 2007 roku.

Swieto nauki ma charakter m.in. pokazéw, warsztatéw i
demonstracji laboratoryjnych, ktére z roku na rok przyciagaja

coraz wieksza rzesze widzow. oS
* Naukowcy dzielg sie swojg praca, doswiadczeniem i pasja ( ‘@ )
jednoczesnie przyczyniajgc sie do popularyzacji nauki i ‘\o
uswiadamiajac uczestnikom jak istotng role odgrywaja odkrycia L
naukowe. Zachecajg tez mtodziez do wyboru kariery naukowe;j. (05

Uczestnicy moga m.in. sami przeprowadzic spektakularne
doswiadczenia, zaobserwowac i nazwac prawa fizyki spotykane w
zyciu codziennym, czy np. wyizolowa¢ DNA.

e 2007 r.: 5 partnerdw, 3500 gosci. 2020 r.: 30 partneréw i 55 000
uczestnikéw! Te liczby mowig same za siebie!

Kobiety czesciej niz meiczyini spotkaly sie z trzema najczesciej wskazywanymi przez ogédt
respondentéw kampaniami promocyjnymi — najwiekszg réinice (tj. 11 p. p.) odnotowano
w przypadku Matopolskiego Festiwalu Smaku.

Trzy najczesciej wskazywane kampanie lub wydarzenia promujgce Matopolske w ostatnich 3 latach
a pte¢ (n=3000)

82,8% 0
100,0% , 77,0% 65 2%
e . . | o SL2% 42,7% H kobieta
,U7%
0.0% - - - - B mezczyzna
Matopolska Noc Muzedéw Matopolski Festiwal Smaku Matopolska Noc Naukowcédw

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Nieco zaskakujacy jest fakt, ze respondenci w wieku 18-24 lata styszeli rzadziej o Matopolskiej Nocy
Muzedw (68%) w porownaniu do pozostatych grup wiekowych — réznica pomiedzy nimi a seniorami
to 14 p. p. Tendencja odwrotna ma natomiast miejsce w przypadku Matopolskiej Nocy Naukowcéw —
53% wskazan wsrdd oséb 18-24 lata vs. 39% wskazan wsrod senioréw.

Trzy najczesciej wskazywane kampanie lub wydarzenia promujace Matopolske w ostatnich 3 latach
a wiek (n=3000)

81,5% 81,2% 81,7%
100,0% 68,0% ° ° ° 57.7% 66,7% 64,9% o o
43,2% > 53,0% 50,6% 47,6% 39.2%
N | 11
]
Matopolska Noc Muzedw Matopolski Festiwal Smaku Matopolska Noc Naukowcéw
M grupa wiekowa 18-24 B grupa wiekowa 25-44 M grupa wiekowa 45-59 grupa wiekowa 60 i wiecej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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Mieszkancy miast czesciej niz mieszkancy wsi kojarza trzy najbardziej popularne wsréd ogétu
Matopolan kampanie promocyjne — najwieksza roéznice (tj. 10 p. p.) notuje sie w przypadku
Matopolskiej Nocy Muzeow.

Trzy najczesciej wskazywane kampanie lub wydarzenia promujace Matopolske w ostatnich 3 latach
a miasto / wie$ (n=3000)

100,0% 5% 74,6% 62,6% )
,07%
57,2% SL1%  476% B miasto
50,0%
HMe -
0,0%
Matopolska Noc Muzedw Matopolski Festiwal Smaku Matopolska Noc Naukowcow

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Az 94% badanych mieszkanncow Krakowa zna Matopolska Noc Muzeéw. Dla porédwnania wsréd
mieszkancow podregionu zaréwno nowosgdeckiego, jak i nowotarskiego, odsetek ten byt az 0 22 p. p.
nizszy. Mieszkancy stolicy regionu czesciej kojarza takie Matopolski Festiwal Smaku -
66% i Matopolska Noc Naukowcéw — 64%.

m Trzy najczesciej wskazywane kampanie lub wydarzenia promujgce Matopolske w ostatnich 3 latach
a podregion zamieszkania (n=3000)

krakowski

oswiecimski

nowotarski

M Matopolska Noc Muzedw
M Matopolski Festiwal Smaku
[ Matopolska Noc Naukowcéw

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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BO! Matopolska

Kampania informacyjno-edukacyjna, ktéra zacheca mieszkancow
Matopolski do decydowania o budzecie obywatelskim naszego regionu.
Dziatania w ramach kampanii mobilizujg do udziatu w spotkaniach
informacyjnych, przedstawiania swoich pomystéw na wykorzystanie

budzetu obywatelskiego w lokalnym Srodowisku oraz gtosowania na %@

wybrane projekty.

* Budzet obywatelski pozwala mieszkancom decydowac o tym na co wydac @EB
pienigdze. Moga nie tylko wybierac zadania do realizacji, ale sami zostac ich
autorami.

» Budzet obywatelski pozwala Matopolanom ksztattowac ich najblizsze
otoczenie, umozliwia okreslenie potrzeb, daje mozliwos¢ wskazania co jest
dla nich szczegdlnie wazne, Dzieki niemu okreslajg priorytety dla rozwoju

powiatow, subregionéw oraz catej Matopolski, ‘ I

Matopolska w oczach mieszkaricow regionu

W ramach badania postanowiono dowiedzie¢ sie co Matopolanie myslg na temat swojego regionu i jak
oceniajg wybrane aspekty zwigzane z jego funkcjonowaniem. Wyniki przedstawiajg bardzo
pozytywne postrzeganie regionu przez mieszkancéw. Az 9/10 respondentéow jest zdania, ze
Matopolska to dobre miejsce do aktywnego wypoczynku. Niemal 88% badanych zgadza sie réwniez,
ze Matopolska to zaréwno dobre miejsce do studiowania, jak i posiadajace ciekawg oferte kulturalna.

Prosze oceni¢ w jakim stopniu zgadza sie Pan/i z ponizszymi stwierdzeniami (gdzie: 1 — zdecydowanie
sie nie zgadzam, 5 — zdecydowanie sie zgadzam) - $rednia arytmetyczna ocen (n=3000)6

Matopolska to dobre
miejsce do aktywnego

wypoczynku
4,6
4.4
. Matopolska to
Matopolska to region 4 . L
. . ! atrakcyjne miejsce do
przyjazny seniorom 4.0

studiowania

Matopolska posiada
ciekawg oferte
kulturalng

w Matopolsce duzo sie
dzieje

Matopolska to region
przyjazny rodzinie

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

6 Do sredniej arytmetycznej ocen nie wliczano kazdorazowo respondentéw, ktérzy wskazali odpowiedz ,,nie wiem”, zatem proéby dla kazdego
rodzaju czynnikéw wyniosty odpowiednio: n=2991, n= 2946, n= 2978, n= 2917, n= 2961, n= 2808.
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Prosze oceni¢ w jakim stopniu zgadza sie Pan/i z ponizszymi stwierdzeniami (gdzie: 1 — zdecydowanie
sie nie zgadzam, 5 — zdecydowanie sie zgadzam) wraz z suma ocen 4-5 (n=3000)7

0,9%
1,7%

Matopolska to dobre miejsce do aktywnego 7 4%
()
wypoczynku 20,9% o
k soao | 200%
Matopolska to atrakcyjne miejsce do studiowania
()
63,7% 87.7%
Matopolska posiada ciekawg oferte kulturalng
57,7% 87.7%
1,2%
Matopolska to region przyjazny rodzinie
35,4% o
44.1% 79.4%
1,8%
w Matopolsce duzo sie dzieje
74,9%
1,9%
5,3%
Matopolska to region przyjazny seniorom 23,5%
35,5% o,
33.9% 69.2%
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
1 2 m3 m4 5

90% 88%
="

dobre miejsce do atrakcyjne miejsce do
aktywnego wypoczynku studiowania

posiada ciekawa
oferte kulturalng

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

7 Nie wliczano kazdorazowo respondentdw, ktérzy wskazali odpowiedzZ ,nie wiem”, zatem préby dla kazdego rodzaju czynnikéw wyniosty

odpowiednio: n=2991, n= 2946, n= 2978, n= 2917, n= 2961, n= 2808.
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Warto przeanalizowaé jak przedstawiajg sie zmiany w percepcji regionu przez respondentéw
wzgledem badania marki Matopolska przeprowadzonego w 2018 r. W podanym roku najwiekszy
odsetek ocen ,,zdecydowanie sie zgadzam” i, raczej sie zgadzam” uzyskata opinia o tym, ze Matopolska
to atrakcyjne miejsce do studiowania — 93%. Na drugiej pozycji uplasowato sie stwierdzenie, ze
Matopolska jest regionem przyjaznym rodzinie — 92%.

Matopolska w percepcji mieszkarnicow — czotowe wskazania z lat 2018 (wykres lewy) i 2021 (wykres
prawy) (n=400 i n=3000)

Matopolska to dobre

rivece do stuciowons I o:.0% e I oo
miejsce do studiowania 93,0% miejsce do aktywnego 90,0%

wypoczynku

Matopolska to

ooy oerre N 92.0° e miesce do [N 7.7
prayjazny rodzinie 92,0% atrakcyjne miejsce do 87,7%

studiowania

Matopolska posiada

Matopolska posiada _ o ) _ )
ciekawg oferte kulturalng 91,0% ciekawa oferte 87,7%

kulturalng
0,0% 50,0% 100,0% 0,0% 50,0% 100,0%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Mieszkancy stolicy regionu sg najbardziej przekonani na tle innych grup spoteczno-demograficznych
i terytorialnych, o tym, ze Matopolska to atrakcyjne miejsce do studiowania (ocena 4,7) oraz posiada
ciekawg oferte kulturalng (ocena 4,6). Niepokoi¢ moze fakt, ze na tle innych grup, najnizej dane
stwierdzenia ocenili respondenci najmtodsi (tj. 18-24 lata) — ocena 4,3 w obydwu przypadkach.

Kobiety, mieszkancy obszarow wiejskich oraz mieszkancy podregionu nowosadeckiego
i nowotarskiego lepiej nize pozostate grupy spoteczno-demograficzne ocenili stwierdzenie, ze
Matopolska to region przyjazny rodzinie — ocena 4,3.
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Stwierdzenia opisujgce region matopolski w opinii Matopolan (1 - zdecydowanie sie nie zgadzam, 5 - zdecydowanie sie zgadzam) — $rednia arytmetyczna ocen
w przekroju na wybrane cechy spoteczno-demograficzne (n=3000)

Matopolska to

Matopolska to
dobre miejsce do atrakcy;e eisce Matopolska Mafopolskato | 0 e duzo | MatoPOIska to
- aktywnego T posiada ciekawa reg|ondp|tzy‘qazny sie dzieje region !orzyjazny
wypoczynku oferte kulturalng rodzinie seniorom

L

< *)
%}& ggg #{ : 9 3 Eﬂlm
kobieta 4,6 4,5 4,5 4,2 4,0

mezczyzna 4,5 4,4 4,4 4,1 3,9 3,9
18-24 lata 4,4 4,3 4,3 4,2 3,9 4,0
25-44 lata 4,6 4,4 4,5 4,2 4,1 4,0
45-59 lat 4,6 4,5 4,4 4,2 4,0 3,9
60 lat i wiecej 4,6 4,6 4,4 4,1 4,1 3,9
obszar miejski 4,5 4,5 4,4 4,1 4,1 3,9
obszar wiejski 4,4 4,4 4,1 4,0
m. Krakow 4,4 3,8
podregion krakowski 4,5 4,2 3,9
podregion tarnowski 4,6 4,4 4,3 3,9 4,0
podregion 4,3 4,3 4,0 4,1
nowosgdecki -
podregion 4,3 4,3 4,1 4,0
nowotarski

podregion 4,4 4,4 4,0 3,9
oswiecimski

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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Przywigzanie Matopolan do regionu

Mieszkancy Matopolski charakteryzujg sie znacznym sentymentem jesli chodzi o region zamieszkania.

Ponad 3/4 ankietowanych zadeklarowato, e nie wyprowadzitoby sie z wojewédztwa il

o

matopolskiego, gdyby mieli takg mozliwos¢ (78%). Przeciwnego zdania jest okoto co dziesigty
respondent (12%).

Gdybym miat/a mozliwos¢, wolatbym/abym catkowicie wyprowadzi¢ sie z Matopolski (n=3000)

0,4%

#

" zdecydowanie tak 30% respondentow

® raczej tak wskazujacych ,tak” chciatoby

raczej nie
11,3% » ,*,‘
9

*

66,4% zdecydowanie nie m -
nie wiem

= ani tak, ani nie wyprowadzi¢ sie za granice

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Matopolanie, ktérzy wskazali, ze byliby sktonni przeprowadzi¢ sie do innego regionu, zostali dopytani
o konkretne destynacje. Niemal 30% danych respondentéw chciatoby wyprowadzic sie za granice,
a ponad 1/4 preferuje regiony potozone nad Morzem Battyckim.

Dokad poza Matopolske chciatby/aby sie Pan/i wyprowadzi¢ majac takg mozliwo$é (n=367)

zagranice [INNNEGEGGEEEN 29,7%
nad morze, wojewddztwa lub miejscowosci
: : I 26,4%

nadmorskie

Slask lub Dolny Slask [N 13,1%
Podkarpacie [ 7,4%

Warszawa, Mazowsze [l 6,8%

0,0% 20,0% 40,0%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Deklaracje o checi catkowitego wyprowadzenia sie z wojewddztwa matopolskiego czesciej padaty ze
strony kobiet (13%), os6b w wieku 45-59 lat (15%) oraz mieszkarncéw miast (15%).
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Gdybym miat/a mozliwo$é, wolatbym/abym catkowicie wyprowadzi¢ sie z Matopolski — odsetek
wskazan ,tak” a wybrane kategorie spoteczno-demograficzne (n=3000)

20,0% 0 5 15,4% 14.6%
T sw BA% O q10% 127% 0 11y 10,8% ’ 9,5%
: 10,0%
=1 n B n 0B m 0 =
0,0%
kobieta mezczyzna grupa wiekowa grupa wiekowa grupa wiekowa grupa wiekowa obszar miejski obszar wiejski
18-24 25-44 45-59 60 i wiecej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Mieszkancy Krakowa czesciej niz pozostali respondenci deklarowali che¢ wyprowadzki z Matopolski
—16%. Dla poréwnania odsetek wskazan wsérdd respondentéw z podregionu nowotarskiego wyniost
tylko 8%.

Gdybym miat/a mozliwos¢, wolatbym/abym catkowicie wyprowadzi¢ sie z Matopolski — odsetek wskazan
,tak” a podregion zamieszkania (n=3000)

krakowski

15,8%

tarnowski

oswiecimski

10,6%

nowosgadecki

nowotarski

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

W dalszej kolejnosci wszystkim ankietowanym zadano pytanie o to, czy chcieliby przeprowadzi¢ sie do
innej miejscowosci w obrebie wojewddztwa matopolskiego, majac takag mozliwos¢ — niemal 70%
Matopolan nie skorzystatoby z niej.
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Gdybym miat/a mozliwo$é, wolatbym/abym przeprowadzi¢ sie do innej miejscowosci w Matopolsce
(n=3000)

0,7%

o .
a zdecydowanie tak 44% respondentéw

= raczej tak wskazujacych ,,tak” chciatoby

przeprowadzic sie do
- t k, P . H
ani tak, ani nie m)  (rakowa lub jego okolic.

raczej nie

59,2%
9,6% zdecydowanie nie 4

nie wiem

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Matopolanie, ktérzy wskazali, ze byliby sktonni przeprowadzié sie do innej miejscowosci w Matopolsce,
zostali dopytani o konkretne czesci regionu. Niemal 44% danych respondentow chciatoby zamieszkac
blizej Krakowa, a 30% nie potrafito sprecyzowa¢ konkretnej destynaciji.

Dokad w obrebie Matopolski chciatby/aby sie Pan/i przeprowadzi¢ majgc takg mozliwos$¢ (n=524)

Krakow lub okolice |G, 43,5%

brak sprecyzowanej miejscowosci [N 29,8%
Zakopane i okolice [l 6,1%
Tarnow [l 3,1%

0,0% 10,0  20,0% 30,0% 40,0  50,0%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Najmtodsi respondenci dwukrotnie czesciej niz pozostate grupy wiekowe wskazywali na chec
przeprowadzenia sie do innej miejscowosci w Matopolsce (32%).

Gdybym miat/a mozliwo$¢, wolatbym/abym przeprowadzic sie do innej miejscowosci w Matopolsce -
odsetek wskazan ,tak” a wybrane kategorie spoteczno-demograficzne (n=3000)

40,0% 31,7%
00% 17,9%  17,0% 16,8%  151% 14,49 174%  17,6%
20,0% ’ ,17/0 4,4% ’ ’
O B HE B m B B
0,0%
kobieta mezczyzna grupa wiekowagrupa wiekowagrupa wiekowagrupa wiekowa obszar miejski obszar wiejski
18-24 25-44 45-59 60 i wiecej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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Chec¢ przeprowadzki do innej miejscowosci w Matopolsce zadeklarowat wiecej niz co piaty
mieszkaniec wschodniej czesci regionu — 23% wsrdd respondentdw z podregionu tarnowskiego i 22%
z podregionu nowosadeckiego. Dla poréwnania mieszkarncy Krakowa uzyskali wynik o potowe nizszy
(tj. 11%).

—

Gdybym miat/a mozliwo$é, wolatbym/abym przeprowadzi¢ sie do innej miejscowosci w Matopolsce -
odsetek wskazan ,tak” a podregion zamieszkania (n=3000)

krakowski

10,6%

nowosadecki

18,8%

oswiecimski

tarnowski

nowotarski

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Gotowos$¢ Matopolan do przeprowadzki — wskazania z lat 2018 i 2021 (n=400, n=3000)

2018 rok 2021 rok

gdybym mial/a mozliwos¢, wolatbym/abym
catkowicie wyprowadzi¢ sie z Matopolski

19%

gdybym miat/a mozliwosg,
wolatbym/abym przeprowadzic sie do
innej miejscowosci w Matopolsce

Zrédto: opracowanie witasne na podstawie badania CATI i badania marki Matopolska



Niezwykle pozytywny jest fakt, ze az 80% badanych Matopolan wskazato, ze odczuwa zaréwno duze
przywigzanie do Matopolski, jak i dume z tego, ze mieszka w Matopolsce.

Poziom przywigzania i poczucie dumy Matopolan z regionu zamieszkania (n=3000)

jestem bardzo przywigzany/a do Matopolski 61,4% 18,4%

czuje sie dumny/a z tego, ze mieszkam w Matopolsce 59,5% 21,2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W zdecydowanie tak  Mraczejtak M anitak, ani nie raczej nie zdecydowanie nie nie wiem
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CATI

Poziom przywigzania i poczucie dumy Matopolan z regionu zamieszkania — wskazania z lat 2018 i 2021
(n=400, n=3000)

2018 rok 2021 rok

‘ 30%
czuje sie dumny/a z tego, ze
mieszkam w Matopolsce

34% 381%

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CATI i badania marki Matopolska

jestem bardzo przywiazany/a
do Matopolski

39%

Jak wynika z danych, wieksze przywigzanie do regionu matopolskiego deklarujg kobiety - 80%,
seniorzy - 85% (réznica 7 p. p. pomiedzy osobami 18-24 lata) oraz mieszkancy wsi - 84% (réznica 7
p. p. pomiedzy mieszkanncami miast).

Poziom przywigzania Matopolan do regionu zamieszkania - odsetek wskazari ,tak” a wybrane
kategorie spoteczno-demograficzne (n=3000)

100,0% 80,1% 79,6% 77,5% 77,7% 78,9% 84,9% 76,5% 83,8%

0,0%

kobieta mezczyzna grupa wiekowagrupa wiekowagrupa wiekowagrupa wiekowa obszar miejski obszar wiejski
18-24 25-44 45-59 60 i wiecej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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Poczucie dumy z zamieszkania w Matopolsce czesciej towarzyszy seniorom — 83% (réznica 8 p. p.
pomiedzy osobami 18-24 lata) oraz mieszkaricom wsi — 87% (rdznica 12 p. p. pomiedzy mieszkaricami
miast).

Poczucie dumy Mafopolan z regionu zamieszkania - odsetek wskazan ,tak” a wybrane kategorie
spoteczno-demograficzne (n=3000)

1000% 80,8%  80,5%  74,6%  80,3%  81,5%  82,9%  750%  87,1%

0,0%

kobieta mezczyzna grupa wiekowagrupa wiekowagrupa wiekowagrupa wiekowa obszar miejski obszar wiejski
18-24 25-44 45-59 60 i wiecej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Mieszkancy potudniowej wojewodztwa czesciej deklarujg przywiazanie i poczucia dumy z regionu
zamieszkania. Mniej takich deklaracji odnotowano natomiast w przypadku mieszkaricow stolicy
regionu — dla poréwnania dla stwierdzenia ,,czuje sie dumny/a z tego, ze mieszkam w Matopolsce”,
réznica pomiedzy mieszkarncami Krakowa a mieszkanncami podregionu nowosadeckiego wyniosta az

15 p. p.

Poziom przywigzania i poczucie domy Matopolan z regionu zamieszkania - odsetek wskazan ,tak”
a podregion zamieszkania (n=3000)

krakowski

81,4% 81,6%

tarnowski

oswiecimski

83,4% 86,0%

B jestem bardzo przywigzany/a do Matopolski
B czuje sie dumny/a z tego, ze mieszkam w Matopolsce

nowosadecki

nowotarski

84,0% 34,6%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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Rozpoznawalnosc¢ logo Matopolski

Jak wynika z danych, ponad 2/3 respondentéw z terenu regionu zadeklarowato, ze zetkneto sie
z logiem Matopolski (tj. 67%). Odpowiedz przeczaca wskazata 1/4 badanych, a niemal co dziesiaty nie
wie. Matopolanie najczesciej kojarza logo regionu z plakatéw, billboardéw czy banneréw — 19% oraz

z Internetu — 16%.

Czy kiedykolwiek zetknat/eta sie Pan/i z logo Matopolski (n=3000)

N\ MALOPOLSKA

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Gdzie zetknat/eta sie Pan/i z logo Matopolski (n=2008)

na plakatach, billboardach, bannerach [ 18,7%

w Internecie NN 16,3%
w urzedzie [N 8,9%
w przestrzeni (miejskiej), przy drogach, itp. | R 7,8%
w komunikacji publicznej / na dworcu, przystanku | RN 7,7%
przy okazji wydarzen i imprez kulturalnych, B G 9%
sportowych, festiwali, itp. »770
0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Niemal co czwarty Matopolanin w wieku 25-44 lata zetknat sie z logo Matopolski. Dla poréwnania
wsrdd senioréw odsetek ten wynidst az o 17 p. p. mnie;j.
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Czy kiedykolwiek zetknat/eta sie Pan/i z logo Matopolski a ptec i wiek (n=3000)

| 1000% 61,4% 73,0% 66,9% 74,1% 65,7% 57,5%
- m B H N § =
0,0%
kobieta mezczyzna grupa wiekowa 18— grupa wiekowa 25— grupa wiekowa 45— grupa wiekowa 60 i
24 44 59 wiecej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Czy kiedykolwiek zetknat/eta sie Pan/i z logo Matopolski a miasto / wie$ (n=3000)

G 659
—o D 66%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Mieszkancy podregionu krakowskiego czesciej niz mieszkancy pozostatej czesci regionu zetkneli sie
z matopolskim logo — 71% deklaracji. Dla poréwnania rdznica pomiedzy nimi a mieszkancami
podregionu oswiecimskiego, wyniosta 8 p. p.

Czy kiedykolwiek zetknat/eta sie Pan/i z logo Matopolski a podregion zamieszkania (n=3000)

krakowski

oswiecimski tarnowski

nowosadecki

nowotarski

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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Rozpoznawalnos¢ oficjalnej strony internetowej regionu

Pozytywny jest fakt, 3/4 badanych mieszkancéw styszato o oficjalnej stronie internetowej
wojewodztwa matopolskiego www.malopolska.pl. Odpowiedz przeczgcg wskazato 22% badanych.

Prosze wskaza¢ czy styszat/a Pan/i o oficjalnej stronie wojewddztwa matopolskiego
www.malopolska.pl (n=3000)

www.malopolska.pl

N\ MALOPOLSKA

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Matopolanie, ktérzy styszeli o oficjalnej stronie internetowej regionu, zostali dopytani o to czy
korzystaja z tej witryny — ponad potowa z nich (tj. 57%) wskazata odpowiedz twierdzacy, przy czym
korzystanie czeste wskazato 9% respondentow.

Czy korzysta Pan/i z oficjalnej stronie wojewddztwa matopolskiego www.malopolska.pl (n=2244)

m korzystam z niej dos¢ czesto w celu
sprawdzenia aktualnych informacji o regionie

0
R = korzystam, ale rzadko

nie korzystam nigdy

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Najmtodsi respondenci nieco rzadziej od pozostatych grup wiekowych styszeli o oficjalnej stronie
regionu matopolskiego — 69% (w przypadku pozostatych odsetek wskazan przekroczyt kazdorazowo

75%).
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Prosze wskaza¢ czy styszat/a Pan/i o oficjalnej stronie wojewddztwa matopolskiego
www.malopolska.pl a pte¢ i wiek (n=3000)

90,0% 75,5% 74,1% 68,6% 75,2% 76,8% 75,2%
60,0%
30,0%
0,0%
kobieta mezczyzna grupa wiekowa 18— grupa wiekowa 25— grupa wiekowa 45— grupa wiekowa 60 i
24 44 59 wiecej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Majac na uwadze korzystanie z oficjalnej strony regionu, widaé tutaj tendencje rosngca wraz
z wiekiem —w Swietle danych znacznie czesciej korzystajg z niej seniorzy — 65% (réznica pomiedzy nimi
a Matopolanami w wieku 18-24 lata to az 23 p. p.).

Czy korzysta Pan/i z oficjalnej stronie wojewddztwa matopolskiego www.malopolska.pl a wiek
(n=2244)

100,0%

50,0%

0,0%
grupa wiekowa 18-24 grupa wiekowa 25-44 grupa wiekowa 45-59 grupa wiekowa 60 i wiecej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Prosze wskaza¢ czy styszat/a Pan/i o oficjalnej stronie wojewddztwa matopolskiego
www.malopolska.pl a miasto / wie$ (n=3000)

E G
o DD 77%

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CATI

Wiekszy odsetek wskazan dla znajomosci oficjalnej strony regionu odnotowano dla podregionu
nowosgdeckiego i tarnowskiego — oba po 78%. Mniejszy z kolei w przypadku mieszkancow stolicy
regionu — 71%. Majac na uwadze korzystanie z danego portalu — nieco wiekszy odsetek deklaracji (tj.
59%) padt wsréd mieszkancéw podregionu nowosgdeckiego.
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Prosze wskazac czy styszat/a Pan/i o oficjalnej stronie wojewddztwa matopolskiego www.malopolska.pl
a podregion zamieszkania (n=3000)

krakowski

71,2%

tarnowski

oswiecimski

nowosadecki

nowotarski

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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ZDROWE ODZYWIANIE | PRODUKTY ZYWNOSCIOWE

Wedtug sondazu CBOS przeprowadzonego w 2019 roku® az 80% badanych Polakéw
jest przekonanych, ze odiywia sie zdrowo lub bardzo zdrowo. Czesciej deklaracje
0 zdrowym odzywianiu padaty w grupie respondentéw z wyzszym wyksztatceniem

(88%). Swieie oraz mrozone warzywa i owoce ponad 60% Polakéw spozywa
przynajmniej raz dziennie.

Matopolski Smak to projekt skupiajgcy dziatania zwigzane z promocjg matopolskich produktéw
regionalnych i tradycyjnych. Gtéwnym zatozeniem jest realizacja cyklicznych wydarzen pod nazwa
Matopolski Festiwal Smaku, podczas ktérych producenci Zzywnosci z terenu Matopolski prezentuja
oraz sprzedajg swoje produkty i potrawy. Pierwszy festiwal odbyt sie w 2005 r. i od tego czasu
wydarzenie wpisato sie w kalendarz najwazniejszych eventéw w regionie.

Wiecej na temat danego projektu na stronie: www.malopolska.pl/malopolskismak

Matopolanie a stosunek do zdrowego odzywiania

Niemal 90% badanych Matopolan zadeklarowato, ze zdrowe odzywianie sie jest dla nich wazne.
Warto zaznaczy¢, ze odpowiedz ,zdecydowanie tak” wskazata przy tym niemal potowa
respondentow (tj. 49%). Przeciwnego zdania jest jedynie 3% ankietowanych.

Czy jest dla Pana/i wazne zdrowe odzywianie sie (n=3000)

0,6% 0,3%

2,4%
) ' Niemal 90% Matopolan
= zdecydowanie tak twierdzi, ze zdrowe
= raczej tak odzywianie sie jest dla nich
= ani tak, ani nie ‘ wazne
raczej nie

zdecydowanie nie

trudno powiedzie¢ m

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

8 CBOS, Jak zdrowo odzywiajq sie Polacy? Nr 106/2019, wyd. CBOS, Warszawa 2019 https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2019/K 106 19.PDF
[dostep: 15.12.2021]
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W sSwietle danych, kobiety oraz seniorzy przyktadajg wiekszg wage do zdrowego odiywiania sie —
odpowiednio 93% i 92% wskazan. Co ciekawe, najnizszy odsetek odnotowano wsrdéd respondentéw
w wieku 18-24 lata — 83%.

Czy jest dla Pana/i wazne zdrowe odzywianie sie — odsetek wskazan twierdzacych a pte¢ i wiek —__auit
(n=3000) S
100,0% 92,5% 85,4% 83,1% 88,8% 90,1% 91,3%
50,0%
0,0%
kobieta mezczyzna grupa wiekowa 18— grupa wiekowa 25— grupa wiekowa 45— grupa wiekowa 60 i
24 44 59 wiecej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Czy jest dla Pana/i wazne zdrowe odzywianie sie — odsetek wskazan twierdzacych a miasto / wie$
(n=3000)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Mieszkancy podregionu nowosgdeckiego i nowotarskiego nieznacznie czesciej niz pozostali
respondenci deklarowali, ze zdrowe odzywianie jest dla nich wazne — ponad 91% wskazan.

m Czy jest dla Pana/i wazne zdrowe odzywianie sie — odsetek wskazan twierdzacych a podregion
zamieszkania (n=3000)

krakowski

tarnowski

oswiecimski

nowosadecki

nowotarski

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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Kupowanie produktéw ekologicznych

W swietle wynikéw, az 86% badanych mieszkancow deklaruje, ze kupowanie naturalnych
' inieprzetworzonych produktéw spozywczych jest istotne. Doktadnie potowa respondentéw wskazata
przy tym odpowiedz ,zdecydowanie tak”. Przeciwnego zdania jest jedynie okoto 5% ankietowanych.

o

=

Je———

Czy jest dla Pana/i wazne, aby kupowac¢ naturalne (tj. ekologiczne, nieprzetworzone) produkty
spozywcze (n=3000)

L1%  0,7%

/

,3%

Dla 86% Matopolan

m zdecydowanie tak . .
kupowanie ekologicznych

] j tak j 7
raczej ta produktéw spozywczych

= ani tak, ani nie jest wazne
raczej nie I
zdecydowanie nie { _qf/‘\}.
&fm N4

trudno powiedzie¢ @

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Dla kobiet oraz oséb po 45 roku zycia wazniejsze jest kupowanie naturalnych produktow
spozywczych — okoto 90% wskazan. Wynik najnizszy ponownie uzyskali respondenci najmtodsi — zakup
produktéw ekologicznych jest wazny dla niespetna 3/4 z nich.

Czy jest dla Pana/i waine, aby kupowa¢ naturalne produkty spozywcze - odsetek wskazan
twierdzacych a ptec i wiek (n=3000)

100,0% 89,1% 83,4% 74,0% 86,1% 89,8% 89,0%
-~ B 0 m
0,0%
kobieta mezczyzna grupa wiekowa 18— grupa wiekowa 25— grupa wiekowa 45— grupa wiekowa 60 i
24 44 59 wiecej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Czy jest dla Pana/i waine, aby kupowa¢ naturalne produkty spoizywcze - odsetek wskazan
twierdzgcych a miasto / wie$ (n=3000)

E G -
Zr (D 33%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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W przekroju podregionalnym - 89% badanych mieszkarncow podregionu tarnowskiego zadeklarowato,
ze kupowanie naturalnych produktéw spozywczych jest dla nich istotne (réznica pomiedzy nimi
a mieszkarncami podregionu krakowskiego to 5 p. p.).

M Czy jest dla Pana/i wazne, aby kupowac¢ naturalne produkty spozywcze - odsetek wskazan twierdzgcych
a podregion zamieszkania (n=3000)

krakowski

85,6%

tarnowski

oSwiecimski

nowosadecki

nowaotarski

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Znaczenie miejsca zakupu i pochodzenia produktéw spozywczych

Dla 85% badanych Matopolan istotne jest miejsce wytwarzania i pochodzenia produktow
zywnosciowych (przy czym dla potowy jest to zdecydowanie wazne), a 3/4 ankietowanych zwraca
uwage na miejsce zakupu produktéw zywnosciowych.

Czy przywigzuje Pan/i znaczenie do miejsca wytwarzania, pochodzenia i zakupu produktéw
spozywczych (n=3000)

5% 1,7%
czy istotne jest miejsce wytwarzania i pochodzenia produktow
¥ ! Jsce wytwarzania | p P 50,2% 35,1% 0%
zywnosciowych
3,4%

czy istotne jest miejsce zakupu produktéw zywnosciowych 37,4% 37,9% 6 14,5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B zdecydowanie tak  Braczejtak M ani tak, ani nie raczej nie zdecydowanie nie trudno powiedzieé

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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Jak wynika z danych, seniorzy czesciej niz respondenci z pozostatych kategorii spoteczno-
demograficznych przyktadajg uwage zaréwno do miejsca wytwarzania i pochodzenia (90%), jak
i zakupu (83%) produktéow zywnosciowych. Najniiszy odsetek ponownie dotyczyt respondentéow
najmtodszych — odpowiednio 70% (tj. 20 p. p. réznicy) oraz 57% (tj. 25 p. p. réznicy).

Warto podkresli¢, ze mieszkancy Krakowa rzadziej od innych respondentéow wskazywali na
przywigzywanie uwagi do obydwu czynnikéw — przyktadowo réznica pomiedzy nimi a mieszkaricami
podregionu tarnowskiego w przypadku czynnika ,miejsce zakupu produktow zywnosciowych” to
7,2 p.p.

Czy przywigzuje Pan/i znaczenie do miejsca wytwarzania, pochodzenia i zakupu produktéw spozywczych
— odsetek wskazan twierdzacych a wybrane kategorie spoteczno-demograficzne (n=3000)

miejsce wytwarzania miejsce zakupu
i pochodzenia produktow produktéw zywnosciowych
zywnosciowych
kobieta 87,1% 78,0%
mezczyzna 83,4% 72,3%
18-24 lata 70,1% 57,4%
25-44 |ata 83,7% 72,6%
45-59 lat 89,5% 79,8%
miasto 84,3% 75,3%
wie$ 86,5% 75,3%
Krakéw 83,2% 72,8%
podregion krakowski 85,4% 72,8%
podregion tarnowski 86,6% 80,0%
podregion nowosadecki 85,8% 76,0%
podregion nowotarski 84,6% 75,4%
podregion oswiecimski 86,2% 74,8%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Znajomosc¢ certyfikowanych produktéw zywnosciowych

Dziedzictwo kulinarne Matopolski to szeroki wachlarz produktéw wytwarzanych przez lokalnych
producentéw i rodzimych dostawcéw. Od lipca 2014 r. Matopolska jest cztonkiem tzw. Europejskiej
Sieci Regionalnego Dziedzictwa Kulinarnego. Z regionu pochodzi wiele produktéw zywnosciowych
zarejestrowanych na znanych unijnych i krajowych listach tzw. produktéw certyfikowanych.®

% Obok wskazanych na ponizszej rycinie mozna spotkac sie jeszcze z produktami: Chronionej Nazwy Pochodzenia— Fasola Piekny Jas z Doliny
Dunajca oraz Chronionego Oznaczenia Geograficznego — suska sechloriska, kietbasa lisiecka, jagniecina podhalarska, kietbasa piaszczariska
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Matopolskie produkty "certyfikowane" &
v
Regionalne - zarejestrowane w unijnych rejestrach: e
¢ Chronionej Nazwy Pochodzenia (np. oscypek, bryndza podhalanska,
redykotka, karp zatorski, miod spadziowy z Beskidu Wyspowego),
e Chronionego Oznaczenia Geograficznego (np. chleb pradnicki, jabtka
tackie, obwarzanek krakowski, czosnek galicyjski),

e Gwarantowanej Tradycyjnej Specjalnosci (kietbasa krakowska sucha
staropolska).

Tradycyjne - zarejestrowane na Liscie Produktéw Tradycyjnych
(lista prowadzona przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi).

Wytworzone przez cztonkéw Sieci Dziedzictwo Kulinarne Matopolska.

Czy Matopolanie znajg najwazniejsze kategorie regionalnych produktow certyfikowanych? Najwieksza
popularnoscig wsréd mieszkancow cieszg sie tzw. produkty regionalne wpisane do rejestrow UE -
styszato o nich az 85% ankietowanych. Bardzo dobry wynik uzyskaty tez tzw. produkty tradycyjne
wpisane na liste krajowg — niemal 80% wskazan.

Odsetek wskazan ,tak” na pytanie o to czy styszat/a Pan/i o nastepujgcych produktach zywnosciowych
,certyfikowanych” (n=3000)

35%

79% 30%

regionalne - zarejestrowane tradycyjne - zarejestrowane wytworzone przez cztonkéw
w unijnych rejestrach na Liscie Produktéw Tradycyjnych Sieci Dziedzictwo Kulinarne
Matopolska

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

W swietle danych, wszystkie rodzaje produktéw ,certyfikowanych” sg lepiej znane przez osoby
powyzej 45 roku zycia, a najmniej — przez respondentéw w wieku 18-24 lata. Najwieksze rdznice (tj.
w obu przypadkach 23 p. p.) widaé¢ zaréwno dla produktéw tradycyjnych, jak i regionalnych. Nie
odnotowano natomiast w tym wzgledzie znaczgcych rdézinic pomiedzy picia oraz obszarem
zamieszkania (tj. miasto / wies).
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Odsetek wskazan ,tak” na pytanie o to czy styszat/a Pan/i o nastepujacych produktach zywnosciowych
»certyfikowanych” a wiek (n=3000)

100,0% 83,1% 90,6% 88,8% 85,7% 85,3%

. 67,8% 62,4% 75,2%
. * 50,0% . I I I 23,1% 25,7% 31,4% 36,1%
0.0% . mm 0N
regionalne tradycyjne wytworzone przez cztonkéw SDKM
H grupa wiekowa 18-24  H grupa wiekowa 25-44  ® grupa wiekowa 45-59 grupa wiekowa 60 i wiecej

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CATI

Zaréwno o produktach regionalnych, jak i tradycyjnych styszato wiecej respondentéw z podregionu
nowosadeckiego (odpowiednio 87% i 83%) oraz nowotarskiego (odpowiednio 87% i 82%). Mieszkarcy
podregionu nowotarskiego czesSciej niz pozostali styszeli takie o produktach wytworzonych przez
cztonkéw Sieci Dziedzictwo Kulinarne Matopolska — 33% (tj. az o 11 p. p. wiecej niz w przypadku
mieszkancow stolicy regionu).

Odsetek wskazan ,tak” na pytanie o to czy styszat/a Pan/i o nastepujacych produktach zywnosciowych
,certyfikowanych” a podregion zamieszkania (n=3000)

krakowski

o$wiecimski

nowotarski

nowosadecki

87,0% 83,0%

B produkty regionalne
B produkty tradycyjne
B produkty wytworzone przez czionkdw SDKM

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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Zainteresowanie zakupem certyfikowanych produktéw zywnosciowych

W dalszej kolejnosci wszyscy ankietowani zostali poproszeni o wskazanie czy byliby zainteresowani
mozliwoscig zakupu wymienionych wczesniej produktow certyfikowanych — odpowiedz twierdzgca
wskazato 63% badanych mieszkancéw. Ponad 1/4 nie jest zainteresowana.

Czy bytby/aby Pan/i zainteresowany/a mozliwoscig zakupu produktéw 2zywnosciowych
»certyfikowanych” (n=3000)

= tak
= nie

= nie wiem

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Najmtodsi respondenci wykazali najmniejsze zainteresowanie jesli chodzi o zakupdw produktéow
»certyfikowanych” — doktadnie potowa z nich ma taka potrzebe. Prym ponownie wiodg seniorzy —2/3
z nich chciatoby dokonywac takich zakupow (tj. réznica 16 p. p.). Nie odnotowano rdéznic ze wzgledu
na ptec.

Czy bytby/aby Pan/i zainteresowany/a mozliwoscig zakupu produktéw Zzywnosciowych
,certyfikowanych” a wiek (n=3000)

100,0% 50.0% 63,3% 64,4% 65,7%
D e eeeeeeee s E———tcccteseeecessseesans
50’0% ............................. - ...................... - ........... -
0 0% [ ]
grupa wiekowa 18-24 grupa wiekowa 25-44 grupa wiekowa 45-59  grupa wiekowa 60 i wiecej

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Czy bytby/aby Pan/i zainteresowany/a mozliwoscig zakupu produktéw 2zywnosciowych
»certyfikowanych” a miasto / wie$ (n=3000)

. GEEDID 65
2 DD 1%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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Wiecej entuzjastow zakupu produktow zywnosciowych ,certyfikowanych” odnotowano w Krakowie
oraz podregionie tarnowskim — 67%. Rdznica pomiedzy nimi a respondentami z podregionu
oswiecimskiego to 9 p. p.

Czy bytby/aby Pan/i zainteresowany/a mozliwoscia zakupu produktéw zywnosciowych
,certyfikowanych” a podregion zamieszkania (n=3000)

krakowski

oéwiecimski

nowosgdecki

nowotarski

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Zainteresowanych zakupem produktow ,certyfikowanych” dopytano o to, w jakim miejscu
preferowaliby nabycie tego typu artykutow zywnosciowych — najwiecej z nich wskazato na sklep
stacjonarny — 85%. Niemal 2/3 respondentéw bytoby chetnych na zakup produktéw na bazarze lub
placu targowym.

Prosze wskaza¢ gdzie bytby/aby Pan/i zainteresowany/a mozliwoscia zakupu produktéow
zywnosciowych , certyfikowanych”(n=1882)

100,0% 85,2%
64,8% 61,5%
50,0% 35,2% 38,5% MW tak
0,0% |
w sklepie stacjonarnym na bazarze / placu targowym przez Internet
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85%

KL, ML
N=

sklep stacjonarny bazar / plac targowy przez Internet

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

W swietle danych, co dziesiagty zainteresowany zakupem produktéw certyfikowanych w sklepie
stacjonarnym wskazat, ze maégtby kupowac takie produkty codziennie, a ponad potowa co najmniej
raz w tygodniu. Podobnie wyniki przedstawiajg sie w przypadku zakupéw danych produktéw na
bazarze czy placu targowym. W przypadku zakupéw on-line, najwiekszy odsetek wskazan dotyczyt
odpowiedzi ,kilka razy w miesigcu” —tj. 29%.

Prosze wskaza¢ jak czesto bytby/aby Pan/i zainteresowany/a mozliwoscig zakupu produktow
zywnosciowych , certyfikowanych” w wybranych lokalizacjach (n=1604, n=726, n=1220)

3,9%  2,6%

w sklepie stacjonarnym 10,7% 50,2% 8,8% I/

2,7%

na bazarze / placu targowym LA 50,7% 12,2% 5,7%I/
przez Internet ¥y 24,2% 26,4% 11,6% .

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

H codziennie Mraz wtygodniu M kilka razy w miesigcu raz w miesigcu kilka razy w roku  na Swieta i przyjecia

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Niemal 80% badanych z grupy zainteresowanych zakupem produktéw ,certyfikowanych” Ilub
niezdecydowanych, bytoby sktonnych zaptaci¢ za tego typu towary wiecej niz za zywnosc
standardowo (w tym ponad 1/4 zdecydowanie tak).
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Czy bytby/aby Pan/i sktonny/a zaptaci¢ wiecej za produkty zywnosciowe ,certyfikowane” niz za tego
samego typu produkty, ale bez ,certyfikacji (n=2167)

2,4% 2,4%

7,2%

7I

m zdecydowanie tak

= raczej tak

= ani tak, ani nie
raczej nie
zdecydowanie nie

= trudno powiedzie¢

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Rodzaje certyfikowanych produktéw zywnosciowych

Ponad potowa badanych zainteresowanych zakupem produktéw , certyfikowanych” lub wahajacych
sie w tej kwestii, wskazata na che¢ nabycia wedlin oraz miesa — 51%. Popularnoscia cieszy sie tez
nabiat — 49% oraz swieze warzywa i owoce — 45%.

Jakg grupa ,certyfikowanych” produktéw zywnosciowych bytby/aby Pan/i najbardziej
zainteresowany/a (n=2167)

wedliny i migso [N 50,5%
nabiat [N 48,7%

$wieze warzywa i owoce [N 44,5%

produkty piekarnicze i cukiernicze [N 19,8%
miody [N 12,6%
przetwory owocowe i warzywne [l 5,4%
napoje M 3,3%
gotowe dania Wl 1,6%
inne M 2,4%

0,0% 10,0% 20,0 30,0% 40,00 50,0% 60,0%
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wedliny i mieso nabiat Swieze warzywa i owoce

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Najmtodsi respondenci - jako jedyna z grup wiekowych - na pierwszym miejscu wskazali swieze

warzywa i owoce (tj. 51%).

Jakg grupg ,certyfikowanych” produktéw zywnosciowych bytby/aby Pan/i najbardziej
zainteresowany/a — odsetek wskazan ,Swieze warzywa i owoce” a wiek respondentéw (n=2167)

100,0%

50,0%

0,0%

grupa wiekowa 18 — 24 grupa wiekowa 25 - 44 grupa wiekowa 45 — 59 grupa wiekowa 60 i wiecej

Na swieze warzywa i owoce nieco czeséciej wskazywali takie mieszkancy Krakowa -
47% (réznica 5 p. p. pomiedzy nimi a mieszkaricami podregionu nowosadeckiego oraz
podregionu nowotarskiego). Respondenci ze stolicy regionu rzadziej wykazywali

rowniez chec zakupu miesa i wedlin — 47%.
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Zakup certyfikowanych produktéw zywnosciowych w trakcie regionalnych eventéw

Ponad 3/4 badanych Matopolan rozwazajgcych zakup produktéw ,certyfikowanych” zadeklarowato,
ﬁﬂ“’mi ze nabywaja tego typu produkty w trakcie regionalnych wydarzen, festiwali czy akcji promocyjnych.

Czy kupuje Pan/produkty zywnosciowe , certyfikowane” pochodzgce z Matopolski jesli s3 dostepne
np. podczas akcji promocyjnych, targow czy festiwali (n=2167)

39% 2,3%

o

m zdecydowanie tak

P = raczej tak

= ani tak, ani nie
raczej nie

zdecydowanie nie

trudno powiedzieé

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI

Zakupu produktéw ,certyfikowanych” w trakcie regionalnych eventéw czesciej dokonujg kobiety
(77%), osoby w wieku 45-59 lat (81%) oraz mieszkancy miast (77%).

Czy kupuje Pan/produkty zywnosciowe , certyfikowane” pochodzgce z Matopolski jesli s3 dostepne
np. podczas akcji promocyjnych, targdw czy festiwali a wybrane kategorie spoteczno-demograficzne (n=2167)

1000% — 77,0% 75,6% 4% 75,4% 80,7% 78,4% 77,0% 75,5%

- I I . I I I I I
0,0%
kobieta mezczyzna grupa wiekowagrupa wiekowagrupa wiekowagrupa wiekowa obszar miejski obszar wiejski
18-24 25-44 45-59 60 i wiecej
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
Mieszkannicy podregionu sadeckiego czesciej kupujg ,certyfikowane” produkty Zywnosciowe

pochodzace z Matopolski w trakcie wydarzen lokalnych — 82%. Mniejsze zainteresowanie wykazujg
natomiast w tym zakresie mieszkancy podregionu oswiecimskiego — 73%.
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Czy kupuje Pan/produkty zywnosciowe ,certyfikowane” pochodzgce z Matopolski jesli s3 dostepne np.
podczas akcji promocyjnych, targdw czy festiwali a podregion zamieszkania (n=2167)

krakowski

74,3%

tarnowski

o$wiecimski

nowosadecki

nowotarski

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badania CATI
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